


Solidarias (A.N.D.E.S., por sus siglas en frcmges) se unen para ;’{
desarrollar la red de tiendas solidarias. - JI
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Desde 2006, la Fundacion Internacional Qi:rrefour apoya el desarro%

G

de la red

A.N.D.E.S. Tras estos 2 anos de apoyo, Guillaume Bapst, director de A.N.D.E.S.,
realiza un primer balance de la ayuda prestada por la Fundacion.

«El apoyo de la Fundacién
Internacional Carrefour se
manifiesta en varios dmbitos.
En primer lugar, la confianza de
la Fundacion y de su equipo
aporta un sentido a nuestra
accién. Obliga a conseguir
resultados adn mayores y es,
por lo tanto, en este sentido, un
motor adicional del éxito del
proyecto.

Ademds, la accién llevada a
cabo por la red AN.D.E.S. tiene fuertes repercusiones en la ac-
tividad del Grupo Carrefour y la Fundacién pues se inscribe en
el desarrollo de un apoyo empresarial al que el Grupo puede,
si lo deseaq, aportar sus competencias. No olvidemos tampoco
el aspecto financiero de esta asociacion, cuyo objetivo pre-
tende asegurar el desarrollo y la autonomia progresivos de la

Las acciones locales

red A.N.D.E.S. Su compromiso a tres anos aporta una auténtica
estabilidad econémica y permite ademds inscribir el proyecto
en el tiempo vy, por Gltimo, asegurarnos un modo de interven-
cién adaptado a nuestra red de tiendas solidarias.

Por Ultimo, el Grupo Carrefour estudia junto con la red A.N.D.E.S.
la factibilidad de un proyecto piloto dotado de un presupuesto
de un milldn de euros de fondos publicos de la Direccidon
General de Accidn Social (DGAS) para el abastecimiento de
las tiendas solidarias. A.N.D.E.S. compraria al Grupo bonos de
compra a precio de coste, vdlidos en las tiendas del Grupo,
que podrian ser ufilizados por las tiendas solidarias. Los bonos
de compra darian acceso a una gama de 150 productos de
marcas nacionales que tienen una calidad alimentaria compa-
tible con el proyecto de A.N.D.E.S.y han sido ademas calificados
como productos bdsicos para la elaboracién de una racién
de alimentos. El experimento constituiria la primera fase de un
programa piloto que podria aplicarse a escala nacional».

3000 personas corrieron por el evento Carrera por la educacion

de UNICEF con el apoyo de Carrefour.

En el marco de “Vuelta al Cole”, el programa de Grupo Carrefour Argentina
que busca brindar herramientas que mejoren el acceso al aprendizaje,
la compania reafirmo su compromiso social mediante el patrocinio de la
“Carrera por la Educacién”, organizada por UNICEF.

A través de este programa, Carrefour Argentina apoya a tres escuelas
de diferentes municipios de Buenos Aires que recibieron una donacién
destinada a cubrir necesidades especificas como pintura, libros, Gtiles o
computadoras.

Por otro lado, empleados de Grupo Carrefour provenientes de los diferentes
puntos del pais, participaron de la “Carrera por la Educacién”; evento
organizado por UNICEF que tiene por principales sponsors a Carrefour y Tex.
En efecto, el domingo 16 de marzo se realizd en el Obelisco la primera carrera por la educacién. En los circuitos de
7 KM y 3 KM participaron 3000 personas, entre ellos, madres, padres, ninos, ninas, corredores profesionales, vecinos
y famosos.
La “Carrera por la Educacién” convocd personas que empezaron y terminaron el recorrido con una meta muy
especial: crear conciencia sobre la importancia de que todos los chicos y adolescentes terminen la escuela.
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